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Contexte — les tendances du MARCHE de demain

A —c——

International 6rgamsat10n
Vine and Wine

Le marcheée du vin continue de se mondialiser

* Loffre se développe et se diversifie
4 De plus en plus de pays

producteurs * La compétition augmente avec I'emergence de nouveaux

pays producteurs

¢ Déplacement de la consommation globale de I'Europe vers
d’autres pays consommateurs

¢ Les schémas de consommation ont changé: ils sont passés
d'un modéle traditionnel 2 un modéle moderne

La consommation de vin
2 devient de plus en plus
« globalisée »

. . ® Le flux des échanges ont profondément évolué
3 Les échanges deviennent de « Les éch déuel t résulia e
plus en plus globalisés es échanges se développent réguliérement depuis 10 ans
¢ Aujourd'hui X% du vin consommé est importé

Des nouvelles * Les citoyens et les consommateurs sont mieux
préoccupations et attentes informés, davantage connaisseurs et ont de nouvelles

4 des citoyens et des exigences tant au niveau des produits que des conditions HAMPAGy
consommateurs de production
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Contexte — les tendances de la FOOD de demalin

INFLUENCES SIRHA 2019

R . EXPERIENCE
CONSCIENCE MIEUX-ETRE TERRITORIALITES AUGMENTEE

Je me préoccupe de mon

Je me préoccupe de MOI ET Je MAXIMISE linstant
IMPACT sur la nature et les DES MIENS Je veux TOUT PRESENT
autres
Flexitarisme Responsabilité Naturellement bon Locavorisme Mondialisation Praticité d’e!z-::t)i(on
Ld
b covis ‘ food.
Source : SIRHA / Food Service Vision service
R vision
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Contexte — les tendances du LUXE de demain

« Produire du Sens »

Ethique Approche collaborative

Chaine de valeur Durabilité
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Strategie du Centre Vinicole — Champagne Nicolas Feuillatte

Objectif : prouver notre incomparabilité

AOC

Cahiers des charges

(Jacques Calvet,
2005)

garantie de qualité

MAIS OENO-

REPUTATION Complexité Offre TOURISME

Attribut de Levier d’ image
Réputation

Impact sur Prix Etde
Réputation

Mystére de dégustation

(Shapiro 1983), < PRIX SUPERIEUR > (Menival, Charters, 2009)
Porter (Gergaud, Livat, 2010)
Stratégie de Valorisation Terroir — Authenticité Ncol 3- ot

Nadia Lelandais — droits protégés s TR




Strategie du Centre Vinicole — Champagne Nicolas Feuillatte

Objectif : produire du sens ensemble pour partager de la valeur

Ressource rare et non
substituable

Matiere
premiere

Territoire Nouvelles
écosysteme exigences

Partage, transmission,
activité locale

Tracabilité, cycle de vie,
longévité

VIGNE-VIN-VERRE e,
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VIDEO REMI PREVOT

AMPAG
G Y

Document destiné a l'usage interne exclusivement 8 FRANCE

D




Actions du Centre Vinicole — Champagne Nicolas Feuillatte

Matiere premiere — gagner la confiance du client

CERTIFIE

Exemplarité P T—— Ve
. . .- erra VIus
Objectifs \ Autres...

AGRICULTURE

BIOLOGIQUE 7\

Démarches individuelles : zéro herbicide / réduction de doses / etc...

Sensibilisation : 100 % des adhérents dans un démarche de progres




Actions du Centre Vinicole — Champagne Nicolas Feuillatte

Ecosysteme — partager les connaissances

Echelle CHAMPAGNE

50p. et plus Vision & visibilité

Compétences individuelles

Echelle TERRITOIRE & collectives

10a 50p' « accompagnement des transitions »
Echelle EXPLOITATION Diffusion et acquisition des
1 & 10p. connaissances

« accompagnement terrain »
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- Vignoble & Qualités

+ autres projets en
développement

- Journée technique estivale
- Vendanges et pressurage
- Unissons nos Qualités

- Oeno-Fil

- Dexterité

- Conseils viticoles / messages tech.
- Analyses de sol

- Physiocap

- Réglage pulvérisateur
- Dégustation de baie

- Auto-diagnostique YW@t gm
- Formations """
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Actions du Centre Vinicole — Champagne Nicolas Feuillatte

Nouvelles exigences — concreétiser les actions

2 cuvées Bio %
« adhérent »

CERTIFIE

\»

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

Cuvée
Fondamental

Bénéfices marque
et coopération

11

#\ Vinifications 2018
« adhérent »

FEURE 2N
o 2
Q& 'S
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Cuvée
Essentiel
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Conclusion

Champagne a bas niveau d'intrants :

l@f@ ou@orfunit ?

Nécessitée Stratégie
technique. d’'avenir.

bien définir « bas niveau d’intrants »
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